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บทคัดย่อ 
 

 วตัถุประสงคข์องการวจิยัเร่ืองน้ีเพ่ือศึกษาถึงจริยธรรมของนักวิชาชีพต่อการวางสินคา้ในละครโทรทศัน์ประเภทซิทคอม และ
ศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลท าใหผู้ท่ี้เก่ียวขอ้งในกระบวนการผลิตตดัสินใจท าการวางสินคา้ในละครโทรทศัน์ประเภทซิทคอม การวิจยัคร้ัง
น้ีเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพโดยใชว้ธีิการสัมภาษณ์เชิงลึกกบับริษทัเจา้ของสินคา้ บริษทัตวัแทนส่ือโฆษณา และบริษทัผูผ้ลิตละครซิทคอม 
จ านวนทั้งส้ิน 16 คน ผลการวิจัยพบว่า นักวิชาชีพรับรู้ว่า การวางสินค้าท่ีเหมาะสมควรจะต้องมีการเช่ือมโยงกับเน้ือหาละครอย่าง
เหมาะสม   และมีทศันคติเชิงบวกต่อการวางสินคา้วา่เป็นประโยชน์ต่อตราสินคา้  นอกจากน้ียงัมองว่าการวางสินคา้นั้นเป็นส่ิงท่ีไม่ผิดต่อ
จริยธรรม และมีผลกระทบต่อสังคมนอ้ย  เหตุผลท่ีท าให้นักวิชาชีพท าการวางสินคา้ในละครโทรทศัน์ประเภทซิทคอม คือ ประสิทธิภาพ
ทางการส่ือสารของการวางสินคา้ รายได ้และความอยู่รอดขององคก์ร  หน้าท่ีความรับผิดชอบ โดยภาพรวม นักวิชาชีพมีพฤติกรรมเชิง
จริยธรรมท่ีสอดคลอ้งกบัความรู้เชิงจริยธรรมนกัวชิาชีพ ตามทฤษฎีของโคลเบิร์ก (1976) พบว่า จริยธรรมของนักวิชาชีพอยู่ในขั้นท่ี 3 คือ 
“ความคาดหวงัและการยอมรับในสังคม” และมีเพียงส่วนนอ้ยท่ีไปถึงพฒันาการทางจริยธรรมไปถึงขั้นท่ี 4 คือ “กฎและระเบียบ”  ในเร่ือง
ของปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อจริยธรรมของนักวิชาชีพในการวางสินคา้ในละครโทรทศัน์ประเภทซิทคอม พบว่า ปัจจยัดา้นรายไดข้ององคก์ร 
นโยบายขององคก์ร/ ผูบ้ริหาร หนา้ท่ีความรับผดิชอบ ประสบการณ์การท างาน และอาย ุมีผลต่อการตดัสินใจการวางสินคา้ในละครโทรทศัน์ 
 

Abstract 
 

 The purposes of the study were: 1) to study the professionals’ ethics toward product placement in the 

situation comedy series television programs, and 2) to study the factors influencing the decision of using product 

placement in the situation comedy series television programs. This study employed qualitative research utilizing in-

depth interview for collecting data. Sixteen professionals consisted of marketers from product companies, 

advertising professionals from media agencies and professionals from television program production companies. 

The findings revealed that all professionals realized that product placement practices should be tied in the series’ 

plots neatly in order to not bothering consumers while watching the programs. They also had positive attitudes 

toward product placement because it was beneficial for the brand. They also did not perceive that the product 

placement techniques were unethical.  The main reasons for using product placement in situation comedy series 

television programs were its communication efficiency, production companies’ incomes, and the survival of their 

own organizations. Moreover, there was correlation between professionals’ responsibilities and ethical behaviors. 

According to Kohlberg’s stage of moral development (1976), most professionals were at stage three or 

“Interpersonal accord and conformity driven” stage.  Only one professional was at stage 4 or “Authority and social 

order obedience driven” stage. The factors which influencing the professionals’ ethic toward product placement in 

the situation comedy series television programs consisted of the television production companies’ incomes, 

organizations’ policies, the levels of job administration, job responsibilities, professionals’ work experiences and age. 
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